
 

 

 

Designação da operação | Apoio a Modelos de Negócio para a Transição Digital 

(“COACHING 4.0”) 

Código da operação | 22100 

Objetivo principal | Reforçar a imagem institucional e a comunicação digital da 
empresa 
 
Região de intervenção | Centro 

 
Entidade beneficiária | CALIBAÇA - CAIXILHARIA EM ALUMÍNIO, UNIPESSOAL 
LDA 
 
Data da aprovação | 11-11-2025 
 

Data de início | 09-03-2026 
 
Data de conclusão | 30-06-2026 
 
Custo total elegível | 10.000,00€ 
 
Contribuição PRR | 10.000,00€ 

 
Objetivos, atividades e resultados esperados 
O projeto pretende reforçar a imagem institucional da empresa e melhorar a sua 
comunicação digital através de um plano estratégico de marketing que defina 
objetivos, público‑alvo e canais prioritários. Inclui a gestão contínua das redes 
sociais, a implementação de email marketing e a criação de conteúdos que 
aproximem a marca dos clientes. As atividades visam otimizar recursos, aumentar o 
impacto das ações e promover uma comunicação segmentada. Com estas medidas, 
a empresa espera identificar novas oportunidades de mercado, diferenciar‑se da 
concorrência e alinhar o marketing com os seus objetivos estratégicos, contribuindo 
para a fidelização de clientes, o reforço da notoriedade e um crescimento sustentado 
do negócio. 
 
 


